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专业课课程教学大纲模板（2017.6.30版）
国际市场营销
International Marketing
一、基本信息
课程代码：2020101
课程学分：2 
面向专业：英语
课程性质：专业必修课
开课院系：外国语学院英语系
使用教材：  《营销管理精要》英文版第六版，菲利普.科特勒等著，中国人

民大学出版社，2018. 

参考书目：1. 《市场营销学》第四版，徐鼎亚著，复旦大学出版社，2008
. 
          2. 《市场营销》第11版, 路易斯·布恩著, 人民邮电出版社，2002
，
课程网站网址：
先修课程：基础英语, b0421401-4, 24学分
二、课程简介
该课程主要涉及的内容是今后商务环境中一些常用的市场营销实例和基本理论，与学生的工作有着密切的关系。同时，该课程也会介绍跨国公司进行海外市场开拓和进行国际市场营销的主要流程和案例。拟邀请我校部分已就业的学生回母校课堂讲解他们专业营销工作中的经验。通过该课程的学习，学生可以初步掌握国际市场营销的基本理论和概念，为将来从事营销工作打下一定基础。
三、选课建议

该课程主要适合大学三年级的学生，采用双语教学，以英语专业为主，一般要求学生英语达到大学英语四级水平，并完成英语专业《基础英语》课程 1–4册的学习。
四、课程与专业毕业要求的关联性
	自主学习
	表达沟通
	专业能力
	尽责抗压
	协同创新
	服务关爱
	信息应用
	国际视野

	
	
	听说读写译
	跨文化交际
	外贸实务操作
	市场调研与营销
	商务管理与组织策划
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五、课程目标/课程预期学习成果（必填项）（预期学习成果要可测量/能够证明）
	序号
	课程预期学习成果
	教与学方式
	评价方式

	1
	知道国际市场营销基本理论
	讲授、预习
	纸笔测试评价

	2
	了解营销策划书基本内容
	讲授、预习
	

	3
	知道市场调研基本方法
	探究、讨论
	观察评价

	4
	运用营销理论制定具体营销计划
	指导、合作
	实作评价\同伴评价

	5
	理解市场细分、目标市场和市场定位的定义
	讲授、预习
	纸笔测试评价

	6
	理解市场促销的定义
	讲授、预习
	纸笔测试评价


六．课程内容
第1章   概述
理解市场营销的定义；
理解市场营销策略的定义和主要内容。
第2章   分析不断变化的市场环境
理解市场环境的定义；
知道微观市场环境、宏观市场环境的范围
第3章   市场调研与信息系统
理解市场调研的定义；

知道市场调研的基本方法；

知道调研信息系统的主要内容。
第四章   消费者及其购买习惯
         理解消费者行为的定义；
知道影响消费者购买行为的主要因素。

第五章   市场细分、目标市场和市场定位
         理解市场细分、目标市场和市场定位的定义。

第六章   产品计划与管理
         理解产品的定义；
知道如何制定产品策略。

第七章   定价目标与策略
         理解产品价格的定义；
知道影响产品价格的主要因素；
知道主要的定价策略和技巧。

第八章   营销渠道管理
         理解营销渠道的定义；
知道营销渠道的主要作用。

第九章   零售商、批发商及其营销策略
         理解批发商、零售商和代理商的定义；
知道批发和零售策略和计划的制定。

第十章   整合市场沟通与促销
         理解市场促销的定义；
理解整合营销沟通的定义；
知道市场促销的主要手段。
七、课内实验名称及基本要求（选填，适用于课内实验）
	序号
	各阶段名称
	实践主要内容
	天数/周数
	备注

	1
	小组项目
	营销案例讨论与分析
	16
	 课堂展示

	2
	   第二课堂
	市场调研活动
	16
	调研报告

	3
	课外阅读
	市场营销方面的参考书目

	16
	读书报告

	4
	
	
	
	


八、评价方式与成绩（必填项）
	总评构成（1+X）
	评价方式
	占比

	1
	 期终考试 （开卷 ）
	55%

	X1
	撰写营销策划书
	15%

	X2
	小论文1
	15%

	X3
	小论文2
	15%


  、
撰写：  王青海          系主任审核签名

审核时间：：
